Grupa 1l

Otvorena pitanja

- Navedite sredstva masovne elektronske komunikacije i objasnite na primeru
- Sta je trzi$no ucedée i kako se izracunava

Grupa 2

Otvorena pitanja

- Navedite aktivnosti koje obuhvata marketing kao proces

- Objasniti pojam pozicioniranje proizvoda i navedite primer

Grupa 3

Otvorena pitanja

- Objasnite pojam relacionog marketinga i navedite primer
- Sta je ukupni potencijal trziéta i kako se izracunava

Grupa 4

Otvorena pitanja

- Navedite osnovne kriterijume segmentacije za industreijska trsitsta
- Objasniti sistemski aspekt marketinga i navedite izlazne elemente

Grupa 5

Otvorena pitanja

- Navedite elemente koji se koriste za obezbedenje doZivljaja potrosaca na Internet sajtu
- Objasnite pojam spamovanje i navedite primer

Grupa 6

Otvorena pitanja

- Navedite necenovne elemente strategije, karakteristi¢ne za zdravstvene3 usluge
- Objasnite pojam internih odnosa u holistickom marketingu i navedite primer

Grupa 7

Otvorena pitanja

- Objasnite kljucne razlike izmedu prodajno komercijalne i marketing orijantacije
- Obajasnite pojam repozicioniranja i navedite primer

Grupa 8

Otvorena pitanja

- Navedite elemente makro okruzenja preduzeca

- Objasnite koncept korportivna drustvena odgovornost i navedite primer



