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NAPOMENA: Kombinacije sa 3 pitanja su za ljude koji su položili kolokvijum, a kombinacije sa 4 pitanja za ljude koji odgovaraju celokupno gradivo. Neke kombinacije se ponavljaju, neke se razlikuju u jednom pitanju. Srećan rad želi vam Ekipa Puškica!

1.Karakteristike usluga na primeru hotelijerstva
2. Nastup na medj. Trzistu
3. Dizajn proizvoda
Strategija unapredjenja prodaje ka potrosacima, strategija nastupa na medjunarodnom trzistu, marketing strategija u pozoristu
1. Pakovanje i etiketiranje
2. Kontrola marketing aktivnosti
3. Razlike izmedju intenzivne, selektivne i ekskluzivne distribucije. Primer
1. ekonomska propaganda
2. medjunarodne kom.aktivnosti direktnog marketinga
3. primer kreativne strategije
1. Kano dijagram za automobilsku industriju
2. Oblikovanje proizvoda na medj.trz.
3. Zivotni ciklus proizvoda
Usluge kod proizvoda, marketing kontrola, unapredjenje prodaje za instant kafu
1.Razvoj koncepta kod razvoja proizvoda
2.Faktori pri formiranju cene na medjunaradnom trzisitu
3. Marketing miks na slatkisima
1. realna vrednost robne marke
2. Sledbenici
3. Segmentacija trzista za automobile na vodonik
1. Miks promocije 
2. Medjunarodni ekonomski publicitet 
3. Ciljne grupe kod potrosackog kredita



1. Fizicka distribucija i prodaja u medjunarodnom marketingu 
2. Organizovanje i pouzdanost marketing kanala 
[bookmark: _GoBack]3. Marketing strategija na primeru zdravstvene organizacije
1. Potrebe-pojam i podela
2. Koncept interaktivnog marketinga
3. Strategije medjunarosnog mark u pozicioniranju konkurencije
4. Faze zivotnog ciklusa proizvoda "pivo za zene"
1.Segmentacija trzista na primeru automobila sa vodonikom
2. Koncept realne vrednosti robne marke
3. Strategijska kontrola marketinga (revizija)

1.generisanje ideja 
2. strategija proizvoda za medjunarodno trziste 
3.model 7c za sportski portal
1. Strategija formiranja cena u medjunarodnom marketingu
2. Usluge kao alternativni instrument u marketing miksu
3. Formiranje cene za novi proizvod na primeru mobilnih telefona
1. Zivotni ciklus proizvoda
2. Metodoloski i organizacioni aspekt planiranja marketinga
3. Kanov model primeniti u primeru automobilske industrije
1. Karakteristike proizvoda, 
2. Koncept medjunarodnog marketinga, 
3. Faze zivotnog ciklusa proizvoda na primeru
1.Strategija unapredjenja prodaje usmerena ka distributerima
2.Koncepcija medjunarodnog marketinga
3.Definisanje marketing ciljeva za kosarkaski klub
1. Kreativna strategija u ekonomskoj propagandi
2. Marketing i međunarodno poslovno okruženje
3. Dati 2 ciljne grupe za male prenosive zvučnike

1. Prodajno komercijalna orijentacija
2. Koncept marketing informacionog sistema
3. Metodii kod planiranja
4. Unapredjenje prodaje za distributere na primeru proizvodjaca keksa I cokolade
1. Marketing i medjunarodno poslovno okruzenje
2. Kreativna strategija kod ekonomske propagande
3. Dve ciljne grupe za male prenosive zvucnike
1.Razvoj novog proizvoda
2.Planiranje proizvoda za medjunarodno trziste
3.Drustveno odgovorni marketing na primeru maloprodaje
1.Mrezna prodaja
2.Aktivnosti unapredjenja prodaje na medjunarodnom trzistu
3.Marketing strategija na primeru bioskopa
1. Dizajn proizvoda
2. Strategija nastupa na medjunarodnom trzistu
3. Karakteristike usluga na primeru hotelijerstva

1.koncept realne vrednosti robe marke
2.revizija
3. segmentacija trz. automobila na vodonik

1. unapredjenje prodaje
2. marketing strategija za globalno trziste
3. marketing aktivnosti na primeru obrazovne institucije
1. robna marka
2. pozicija lidera na medjunarodnom trzistu
3. na primeru objasniti oblikovanje proizvoda za medjunarodno trziste

1. Analiza okruzenja
2. Metode odredjivanja cene
3. Pojam medjunarodnog marketinga
4. SWOT analiza na primeru FON-a
1. Trziste sa aspekta konkurentskih odnosa
2. Drustveno odgovorni marketing- marketing sa povodom
3. Struktura marketing plana
4. Identifikovati sredstva ekonomske propagande na primeru lokalnog proizvodjaca novog proizvoda "margarin za jelo i kuvanje"
1. Mikrookruzenje
2. Vrste MIS-a
3. Marketing planiranje - dimenzije i faze
3. Marketing miks na primeru usluga banke
1.Sistemski aspekt marketinga
2.Marketing planiranje
3.Promocija u medjunarodnom marketingu
4.Duzina, sirina i dubina linije na primeru Knjaz Milos, Aqua Viva, Guarana
1. Psihografski kriterijumi za segmentaciju trzista
2. Revizija
3. Pojavni oblici cena u medjunarodnom marketingu
4. Aktivnosti kompanije koja se bavi prizvodnjom automobila, ekoloski
1. Ciljni marketing 
2. Metode analize mis-a 
3. Revizija 
4. Vrste usluga koje mogu pospesiti prodaju mobilnih telefona
1. Orijentacija na proizvod
2. Razrada plana marketing istrazivanja
3. Proces razvoja novog proizvoda
4. Ciljni marketing na primeru kompanije Fresh&Co i njenih marki sokova "Next" i "Su voce"
1. Orjentacija na proizvod
2. Upravljanje marketingom
3. Strategija pozicioniranja na medjunarodnom trzistu
4. Strategija formiranja cene za novi proizvod na primeru "luksuzno upakovane bombonjere"


1. Kvalitet proizvoda
2. Rrevitalizacija i repozicioniranje robne marke
3. Fizicka distribucija i prodaja medjunaridni marketing 
4. Identifikovati stanje traznje kod alkoholnih pica i navesti marketing zadatke
1.Potrebe
2.Koncept interaktivnog marketinga
3.Strategije medjunarodnog marketinga za pozicioniranje konkurencije
4.Faze zivotnog ciklusa novog proizvoda "pivo za zene"
1. Segmentacija trzista
2. Relacioni marketing
3. Medjunarodni marketing miks
4. Strategija distribucije za neke satove i novine

1. Selekcija ideja 2. Marketing Plan
1.Kvalitet proizvoda, 2.Kontrola godisnjeg marketing plana, 3.Strategija adaptacije i standardizacije na primeru online novinskog portala.
1. Ciljni marketing.
2. Metode analize marketing IS. 
3. Strategijska kontrola marketinga ( revizija ) 
4. Identifikovanje usluge u vezi sa proizvodom ( po vrsti ) da poboljša prodaju mobilnih telefona.
1.realna vrednost robne marke za organizaciju
2.upravljanje marketingom
3.formiranje cena za novi proizvod na primeru rucnih satova
1.izbor ciljnog tržišta
2.elementi MIS-a
3.faze razvoja proizvoda
4.latentna i stetna traznja-pojam i primeri
1. Selekcija ideja 2. Cena u medjunarodnom marketingu 3. Marketing mix proizvoda za kompaniju koja proizvodi slane grickalice
1. testiranje proizvoda 2. situaciona analiza kod plana 3. Karakteristike usluge kod restorana
1. Zivotni ciklus proizvoda 2. Metodoloski i organizacioni aspekt marketing planiranju 3. Kano metod za automobilsku industriju
1. Realna vrednost robne marke 2. Kontrola marketinga (revizija) 3. Segmentacija trzista primer automobil s vodonikom
1.faze razvoja novog proizvoda 2. planiranje u medjunarodnom marketingu 3. drustveno odgovorni marketing na primeru maloprodajnih lanaca
1.realna vrednost robne marke za organizaciju 2.kompanije "nise" na medjunarodnom trzistu 3. Strategija cena za novi proizvod na primeru rucnih satova
1.karakteristike usluga
2.modeli organizacione strukture
3.bihejvioristicki kriterijumi pri kupovini vocnog jogurta.
1. Unapredjenje prodaje 2. Globalne marketing aktivnosti 3. Marketing strategije na primeru obrazovne institucije
1.Realna vrednost robne marke kod kupaca
2.Upravljanje marketingom-stanja traznje
3. bihejvioristicki kriterijumi pri izboru ovsenih pahuljica
1. Testiranje proizvoda
2. Specificnosti odredjivanja cene u medjunar mark
3. Karakteristike usluga na primeru restorana
1. Proizvod kao instrument marketing miksa
2. Funkcionalni model org.
3. Miks proizvoda na primeru industrije pica
1.Izbor kanala distribucije
2.Kriterijumi kanala distribucije za medjunarodni marketing
3.Primer marketing strategije za obrazovnu ustanovu
1. sistemski aspekt marketinga
2. planiranje marketinga
3. promocija u medjunarodnom marketingu
4. Sirina, dubina i duzina proizvoda na primeru: Knjaz milos, Aqua viva, guarana i sokovi golf
1. Analiza okruženja
2. Klasifikacija proizvoda u marketingu
3. Upravljanje marketingom
4. Adaptacija inostranog lanca brze hrane na domaćem tržištu
1. pozicioniranje proizvoda 2. vrste kontrole 3. istrazivanje trzista 
1. kontrola kanala prodaje 2.promocija na medjunarodnom trzistu 2.ciljevi marketinga u kosarkaskom klubu
1. dizajn proizvoda 2.matricni model 3.karakteristike usluga na primeru hotelijerstva
1. marketing komunikacija 2.matrici model marketinga 3. dati konkretan promer za ekonomski publicitet
1. Upravljanje prodajom 2. Medjunarodni trzisni odnosi s javnoscu 3. Definisanje ciljeva banke
1, Segmentacija trzista industrije 2. Marketing u neprofitnim organizacijama 3. distribucija medjunarodnog trzista 4. Neujednacena traznja i konkretni primeri
1.usluga 2.principi organizovanja marketing aktivnosti 3. formiranja cene za novi proizvod na primeru mobilnih telefona
1.Usluge u vezi sa proizvodom
2. Strategija medjunarodnog marketinga u konkurentskom pozicioniranju
3. Unapredjenje prodaje usmerene ka potrosacima na primeru instant kafe
1. Proizvod kao instrument marketing miksa
2. Marketing i medjunarodno poslovno okruzenje
3. Miks proizvoda na primeru industrije pica
1. Licna prodaja
2. Funkcionalni model
3. Marketing strategija na primeru bioskopa
1. karakteristike usluga 2. princip formiranja cene na medjunarodnom trzistu 3. princip bihejvioralnosti kriterijuma segmentisanja kod jebenog vocnog jogurta
1. Generisanje ideja
2. Strategija proizvoda na međunarodnom tržištu
3. 7C model stvaranja online doživljaja na primeru sportskog portal
1. Dizajn proizvoda
2. Strategije nastupa na medjunarodnom trzistu
3. Karakteristike usluga na primeru hotelijerstva
1.ekonomska propaganda
2.komunikacijski oblici direktnog marketinga
3.kreativna strategija u ekonomskoj propagandi primer
1. Generisanje ideja
2. Strategije proizvoda na medjunarodnom trzistu
3. 7c na primeru sportskog portala
1. Klasifikacija proizvoda u marketingu
2. Geografski model organizacione strukture marketinga
3. Objasniti strategiju individualnih imena i strategiju familijarne marke na primeru
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